Hitfabrikken

Flere og flere radiostationer
benytter audience-testing i jagten
pa det sikre hit, den gode sound og
den anderledes oplevelse med
appel til malgruppen
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Kan du hgre koen?

Det forste man mader i TNS Gallups online musiktest, er lyden af en ko eller et andet let
genkendeligt dyr. Respondenten skal, far musiktesten gar i gang, svare pa, hvad det er for
et dyr, hun har hart. For at sikre, at lyden gar klart igennem.

Sa begynder selve testen med op til 30 musiknumre. | brudstykker af ca. 10 sekunder.
Kender respondenten nummeret og kan hun lide, hvad hun hgrer? Svarene indgar i
radiostationernes planlaegning af de enkelte programmer og af stationernes
grundlaeggende "sound”.

Wear-out
Ligesom tv-reklamer har det enkelte musiknummer en bestemt livskurve, hvor det gar fra
at veere ukendt til at veere lidt kendt, kendt og meget kendt for til slut at blive for kendt.

- Her nar numrene et maetningspunkt og wear-out-effekten seetter ind, forteeller
chefkonsulent Charlotte Rode, som arbejder med TNS Gallups radio- og musikmalinger.

- Det er radiostationerne meget opmarksomme pa. For nar de spiller numre, som lytterne
ikke kan lide eller er blevet treette af, keder lytterne sig. De bliver irriterede eller zapper i
veerste fald vaek, og kommer maske ikke tilbage lige med det samme. Og det vil radio-
stationerne for alt i verden undga.

Easy listening

Nar nye musiknumre skal vurderes, er to vigtige ting numrenes tilgeengelighed og deres
appel. Hvor hurtigt oplever den enkelte lytter, at hun kender nummeret og kan hun
umiddelbart lide det, eller skal det hgres et par gange farst?

Ofte skal musiknumrene nemlig hgres nogle gange, for lytterne kan lide dem. Til gengeeld
holder de tit lidt leengere end dem, der gar "lige ind” med det samme.

Sound-tests
En tredje vigtig faktor er, om de enkelte musiknumre opleves at ligge indenfor



radiostationens "sound” eller om de stikker ud. For at undersage det, benytter
radiostationernes sound-ansvarlige musikchefer typisk starre musikpaneler, hvor op til 100
personer i malgruppen seettes i staevne i en koncertsal. Her bliver de praesenteret for op til
5-600 numre i korte brudstykker i en hurtig kender/ kender-ikke og kan-li’/ ikke-li’-
bedgmmelse. Denne undersagelse giver radiostationerne et meget preecist billede af
malgruppens musiksmag.

Ikke tilfeeldigt
Radiostationerne ser pa, hvordan de enkelte numre hitter og ser pa sammenhange
mellem numrene indbyrdes og planlaegger musikfladen ud fra denne viden.

- Sa helt tilfeeldigt er det ikke, det vi hgrer. Der er snarere tale om en slags "tendens-
lodtraekning”, hvor de mest populaere numre har den stgrste sandsynlighed for at blive
spillet, forteeller Charlotte Rode.

Stigende konkurrence

- Med den stgrre og starre konkurrence pa radiomarkedet - senest med de to nye
kommercielle stationer Radio 100FM og Sky Radio - er der starre behov for de forskellige
musiktests, fortseetter hun.

- Det er blevet endnu vigtigere for alle, bade de kommercielle og de ikke-kommercielle
radiostationer, at de spiller den rigtige musik. Hver gang.

Musiktest pa nettet

TNS Gallups musiktests pa nettet gennemfares via G@IllupForum internetpanelet, der
bestar af 25.000 danskere over 15 ar. Panelet er repreesentativt, og der er ingen
selvrekruttering. Til hver test udvaelges typisk 60-100 personer indenfor malgruppen og ca.
30 musiknumre i brudstykker af 10 sekunder.

Charlotte Rode
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